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Tutories Lunes: 16:00-18:00

Resum:

La asignatura ofrece una vision general del turismo como fenomeno global,
abordando su evolucion historica y el proceso de consolidacion hasta convertirse en
una de las principales actividades econémicas y sociales a nivel mundial. Se analizan
las definiciones mas relevantes del ambito turistico y las principales métricas
utilizadas para medir su impacto y alcance. Asimismo, se estudian las motivaciones
que impulsan a las personas a viajar y los efectos que genera el turismo en los
ambitos economico, social, cultural y medioambiental. También se examinan los
elementos fundamentales que conforman la oferta turistica —como los recursos,
infraestructuras y servicios— y los factores clave que caracterizan la demanda
turistica, como la renta, el tiempo libre o las tendencias de consumo. Todo ello
permite al estudiante comprender el funcionamiento del sistema turistico y su papel
en el contexto contemporaneo.
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Durada: 10 horas

Llengua vehicular: Castellano
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8 Objectius:

': La asignatura tiene como objetivo acercar al estudiante al estudio del turismo como
E un campo académico interdisciplinario, analizandolo desde diversas perspectivas,
.0 especialmente la social, economica y espacial. A lo largo del curso, se ofrece una
'g vision general sobre la evolucion historica del turismo y su consolidacion como
g fendmeno global, asi como una introduccion a las principales definiciones y métricas
s>, utilizadas en el ambito turistico. También se abordan las motivaciones que impulsan a
<=t las personas a viajar y los impactos que esta actividad genera en distintos ambitos.

Asimismo, se estudian los elementos fundamentales que conforman la oferta turistica
y los factores clave que determinan la demanda. El curso busca que el alumnado
aprenda a utilizar con propiedad la terminologia especifica del sector y a desarrollar
una mirada critica y analitica sobre contenidos y fenomenos reales vinculados al
turismo y su papel en el desarrollo econdmico y social. | 2 |

Continguts:

e La evolucion histérica y el proceso de consolidacion del turismo como fendmeno
global.

e Las principales definiciones y métricas utilizadas en el ambito turistico.

e Las motivaciones de los viajeros y los impactos que el turismo genera en distintos
ambitos.

e Los elementos fundamentales que conforman la oferta turistica.

e Los factores clave que caracterizan la demanda turistica.

Activitats:
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Las actividades de la asignatura se desarrollaran en clases presenciales de caracter
frontal, combinando una parte tedrica impartida por el profesor con momentos de
reflexion y discusion en el aula. En la parte tedrica se proporcionaran los conceptos
fundamentales y el marco analitico necesario para comprender el turismo desde
distintas perspectivas. Asimismo, se fomentara la participacion activa del alumnado a
través del debate de ideas, el analisis de ejemplos y la reflexion critica sobre los temas
tratados.

Criteris d’avaluacio:

(L’assistencia no pot ser un criteri d’avaluacio, d’aquest aspecte s’encarrega
directament la UOM)

Examen tipo test: evaluara los contenidos tedricos vistos en clase.

Bibliografia de referéncia:

"Essentials of Tourism."(2018), Chris Cooper. Ed. Pearson Education Limited, Harlow,
United Kingdon. EBOOK disponible en el Cataleg UIB.

"The Economics of Tourism Destinations" -2nd Edition- (2011) Norbert Vanhove. Ed
Routledge.

"La economia del turismo" (2022) Ana Ramoén, Maria Jesus Such, UAH

Breu curriculum:

Veronica Leoni tiene un doctorado en Economia Aplicada por la UIB, donde también
ocupa el puesto de profesora titular laboral en el Departamento de Economia
Aplicada. Su investigacion se centra en temas relacionados con la economia del
turismo.

www.uib.cat




